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Turvataan ruokaketjun
toimivuus kaikissa oloissa

Suomalainen elintarvikemarkkina on eurooppalai-
sittain poikkeuksellisen keskittynyt. Kaksi suurinta
kauppaketjua hallitsee yli 80 prosenttia paivittais-
tavarakaupasta. Se tekee maataloustuotannosta
ja elintarviketeollisuudesta riippuvaisia paivittais-
kaupasta.

Kattavaa tietoa markkinoiden
kehityksesta ei ole saatavana

Viime vuosina kaupan omien tuotemerkkien
(private label -tuotteet, PL) osuus on kasvanut huo-
mattavasti, ja niista on tullut merkittava osa Suo-
men paivittaistavarakauppaa. Kasvu johtuu seka
kuluttajien hintavetoisuudesta etta tukku- ja vahit-
taiskaupan vahvoista kytkoksista toisiinsa. Kaupan
omien merkkien markkinaosuudet ovat Suomes-
sa toistaiseksi pienempia kuin muissa Euroopan
maissa, mutta kaupan tavoitteena on osuuden kas-
vattaminen.

Omat merkit tarkoittavat kaupalle kaksoisroolia:
kauppa on samaan aikaan omien merkkisensa val-
mistaja ja niiden kanssa kilpailevien brandien myy-
ja. Sen vuoksi on tarkeaa varmistaa suoja yritysten
liikesalaisuuksille ja estaa mahdolliset vaarinkay-
tokset, kuten luottamuksellisen tiedon hyoddynta-
minen tai omien tuotemerkkien suosiminen.

Ruokaketjun toimivuus paranee, kun

« Varmistetaan, ettd tuoreen elintarvikemarkkinalain uudistuksen tavoitteet toteutu-
vat. Puututaan tarvittaessa epakohtiin viranomaisohjeistuksella tai lainmuutoksilla.

« Tehdaan elintarvikemarkkinalaista entistd helpommin sovellettava ja

toteutetaan selvitys lain vaikuttavuudesta.

« Jaetaan ruokaketjun sopimusosapuolille yhteista tietoa ja tilannekuvaa

kysynnan ja kustannusten kehityksesta.

« Kaynnistetadn PL-tuotteiden osuuden ja kotimaisuusasteen tilastointi
tuoteryhmittain seka julkisten hankintojen kotimaisuusasteen tilastointi.

Yksi ongelma Suomen elintarvikemarkkinoilla on
markkinatiedon lapindkyvyyden puute. Kaytossa
ei ole jarjestelmaa, joka mahdollistaisi avoimen ja
kattavan paivittaistavaramarkkinoiden, erityises-
ti PL-tuotteiden markkinaosuuden seuraamisen.
Paivittaistavarakauppa PTY ry:n raportti myynti-
tiedoista ei kata private label -tuotteiden mark-
kinaosuutta eikd koko markkinaa riittdvan yksi-
tyiskohtaisesti. Se heikentaa elintarvikeyritysten
mahdollisuuksia seurata markkinoiden kehitysta ja
arvioida omaa kilpailuasemaansa.

Markkinalahtdisessa ruokaketjussa tarvitaan ta-
sapuolista riskinjakoa ja toimivaa kilpailua. Niista
hyotyvat seka ketjun toimijat etta kuluttajat. Toimi-
va elintarvikemarkkina turvaa Suomen huoltovar-
muuden.

Euroopan komission ty0ohjelmassa esiin nostet-
tu kielto myyda alle tuotantokustannusten johtaisi
jaykkaan kustannusperusteiseen hinnoitteluun, li-
saisi koko ketjun hallinnollista taakkaa ja heiken-
taisi ruuantuottajien mahdollisuuksia reagoida
markkinasignaaleihin. Saantéa olisi mahdotonta
toimeenpanna yhdenmukaisesti EU:ssa ja se hei-
kentaisi eurooppalaisen ruuantuotannon kilpailu-
kykya sisamarkkinoilla ja viennissa.




« Jaetaan kysyntatietoa kuluttajien ostokayttaytymisesta tavarantoimittajille ja
maatalouden toimijoille, jotta ne voivat suunnitella omaa toimintaansa
tulevaisuuden kysyntaan vastaamiseksi.

« Turvataan ruokaketjun markkinaehtoisuus. Ei kielleta tuotteiden myyntia
alle tuotantokustannusten.

+ Uudistetaan julkisten hankintojen sopimusehtoja niin, ettd ne huomioivat
ruokaketjun erityispiirteet, kuten sopimushintojen tarkistamisen.

« Varataan riittava rahoitus julkisiin elintarvikehankintoihin
terveellisen ja monipuolisen joukkoruokailun turvaamiseksi.
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